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Magyarorszagrol szinte teljesen hidnyoznak a Nyugat Eurépaban mar tébb
helyen is elterjedt és jol m(kodédé adomanyboltok, annak ellenére, hogy
ezen Uzletek sikerrel vallalnak fel egyszerre szociadlis és gazdasagi
funkciokat is. Ezek els6sorban (de nem Kkizardlag) hasznalt, de még jo
allapotu termékeket arulnak, amelyeket maganszemélyek vagy cégek
adomanyoznak a boltnak. A vasaroldk az uzletekben relative olcson
juthatnak hozzad hasznalt, de jé min6ségl cikkekhez, masfeldl
vasarlasaikkal egyben jotékonykodnak is, ugyanis az Uzletek a
nyereségbdl bizonyos célcsoportokat kozvetlenul is tadmogatnak. Az
adomanyozo igy nem csak cstkkenti a hulladék mennyiségét, de ahhoz is
hozzajarul, hogy a tadgabb k6zosségeben €l6 szocidlisan nehéz helyzetben

levé személyek a szokasosnal olcs6bban vasarolhassanak.

A jotékonysagi uUzletek sikerességét mutatja, hogy az Egyesiult
Kirdlysagban mintegy 8500 ilyen bolt mikdédik. Bruttdé éves arbevétellk
atszamitva mintegy 250 milliard forintra tehet6. Hazankban ugyanakkor
ezen szegmens betdltetlen piaci résnek tekinthet6. Az olcsé balas ruhakat
kinalé boltok ugyan kedvez§ vasarlasi lehet6séget kinalnak, de egyrészt
kinalatuk csak ruhazatra korlatozédik, masrész nem nydjtanak
lehet6séget adakozasra. Az adomanyoz6é és az adomany haszonélvezGbi
csak a mi modellinkben tagjai — lakohelyuknél fogva — ugyanannak a

tagabb k6zdsségnek.

A hasznalt termékek forgalma pedig egyre nagyobb részét tesz ki a
fogyasztasi kiadasok kozott. Szeged mintegy 170 ezer fés népességgel
rendelkezik, a kornyez6 telepulésekrdl tobb tizezer f6 ingazik
rendszeresen a varosba. Mindez, illetve az a tény, hogy Uzletiink unikum a
Csongrad-megyei régioban, elegend6 vasarléerét biztosit az uzlet

fenntarthaté mikodéséhez.

A stratégiai terveink szerint Szegeden hosszu tavon mukodni fog egy

jotékonysagi bolt,



- ahovd az emberek eljutathatjdk hasznalt, de jé allapotq,
szamukra feleslegessé valt dolgaikat, igy csoOkkentve a
kidobott hulladék mennyiségét, mik6zben tamogatjak a helyi

kbzOsséget,

- amelynek bevételei biztositjak a fenntarthaté mdkodést és az

alkalmazottak tovabbfoglalkoztatasat,
- amely olcso vasarlasi lehetéséget kinal,

- az Uzlet kozosségi térként is funkcional, a rendszeresen
megrendezett el6adasok a hasonldé gondolkodasu emberekben

a kozosségi érzeést is erdsitik,

- amely példaértékld lehet, ezaltal multiplikalva a projekt

hatasat.

A szocialis szovetkezetiunk féként adomanyként fogadott termékek
ertékesitését végz8, a bevételtermelés mellett szocidlis és oktatasi
feladatokat is megvalosito, Uzletet kivan muakodtetni, amely els6dlegese a
tarsadalmilag seérulékeny csoportok szamara kinal elérheté és

medgfizethetd szolgaltatasokat.
Tovabbi céljaink:
- kb6zosségi tér létrehozasa,

- lehet6ség biztositasa hasznalaton kivili termékek felajanlasara

és igy tovabbhasznalasara,
- alacsony aru termékek kinalata,
- ujfajta jotekonykodasi lehet6ség megteremtése,
- kidobott termékek mennyiségének csokkentése.

- a jotékonysagi bolt koncepcidjanak hazai megismertetése,



- jotékonysagi boltok létesitésének batoritasa,

- az adakozokedv novelése

Az érintett célcsoport(ok)

A projektink els6dleges célcsoportjat azon rétegek jelentik akik a
szegénység és a tarsadalmi kirekesztettség altal a leginkabb sujtottnak
tekinthet6k, az adomanybolt arai és a kinalt egyéb szolgaltatasai
els6dlegesen Oket ceélozzak. Az eddigi statisztikaink alapjan a visszatér6
vasarlok szama kozel 100 f6, de a bolt el6z6 muikoddési szakaszaban

csaknem 800 f6 fordult meg az Uzletiinkben.

A projekt tagabb célcsoportjat egyrészt azon személyek alkotjak, akik
olcson szeretnének vasarolni (mikdzben jotékonykodhatnak is), masrészt
azok, akik szivesen megvalnanak mar nem haszndlt targyaiktoél, ezaltal

egy jo célt tAmogatva, masrészt csokkentve a hulladék mennyiségét.



